
INTRODUZIONE	  	  ALLA	  	  SSL	  
(StrategiaSviluppoLocale)	  e	  PdA	  (Pianod’Azione)	  

Pio	  Vallorani	  
Project	  Manager	  

!

I	  Workshop	  	  
Ancona,	  26	  Agosto	  2016	  



SSL	  –	  Strategia	  di	  Sviluppo	  Locale	  

Lo	   strumento	   a,raverso	   il	   quale	   vengono	   a,uate	  
le	   strategie	   territoriali	   di	   sviluppo	   locale	   (SSL)	  
integrate	   e	   mul8se,oriali,	   che	   sono	   elaborate	  
a,raverso	   un	   processo	   bo,om-‐up	   tenendo	   conto	  
delle	   esigenze	   e	   delle	   potenzialità	   locali.	   La	  
strategia	   deve	   coinvolgere	   a@vamente	   una	  
rappresentanza	   della	   comunità	   locale	   e	   questo	  
processo	   a	   sua	   volta	   deve	   essere	   descri,o	   nella	  
stessa	  SSL.	  
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OBIETTIVI	  

L’art.	   63	   par.	   1	   del	   Reg.	   (UE)	   n.508/2014	   del	   FEAMP	  
definisce	  gli	  obie@vi	  della	  strategia,	  che	  devono	  essere	  
coeren8	  e	  prevedere	  almeno	  uno	  dei	  seguen8	  pun8:	  
a)	  valorizzare,	  creare	  occupazione,	  a,rarre	   i	  giovani	  e	  
promuovere	   l’innovazione	   in	   tu,e	   le	   fasi	   della	   filiera	  
dei	  prodo@	  della	  pesca	  e	  dell’acquacoltura;	  
b)	   sostenere	   la	   diversificazione,	   all’interno	   o	  
all’esterno	   della	   pesca	   commerciale,	   l’apprendimento	  
permanente	  e	  la	  creazione	  di	  pos8	  di	  lavoro	  nelle	  zone	  
di	  pesca	  e	  acquacoltura;	  	  
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c)	   promuovere	   il	   benessere	   sociale	   e	   il	   patrimonio	  
culturale	  nelle	  zone	  di	  pesca	  e	  acquacoltura,	   inclusi	   la	  
pesca,	   l’acquacoltura	   e	   il	   patrimonio	   culturale	  
mari@mo;	  
d)	   rafforzare	   il	   ruolo	  delle	  comunità	  di	  pescatori	  nello	  
sviluppo	   locale	   e	   nella	   governance	   delle	   risorse	   di	  
pesca	  locali	  e	  delle	  a@vità	  mari@me;	  
e)	  migliorare	  e	  sfru,are	  il	  patrimonio	  ambientale	  delle	  
zone	  di	  pesca	  e	  acquacoltura,	  inclusi	  gli	  interven8	  vol8	  
a	  mi8gare	  i	  cambiamen8	  clima8ci;	  	  
 

OBIETTIVI	  
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Metodologia	  del	  Project	  Cycle	  Management	   (Ges8one	  
del	  Ciclo	  del	  Proge,o)	  per	   l’a,uazione	  di	  una	  migliore	  
definizione	  della	  strategia.	  U8lizzo	  del	  QL	  
 
 

Quadro	  Logico	  

OBIETTIVI	   OBIETTIVI	  SPECIFICI	   AZIONI	  
Obie@vo	  1:	  
es.	  Mantenere	  la	  prosperità	  
economica	  e	  sociale	  nelle	  
zone	  di	  pesca	  e	  aggiungere	  	  

Obie@vo	  1	  A:	  
Obie@vo	  1	  B:	  

Azione	  1	  A:	  
Azione	  2	  B:	  

Obie@vo	  2:	   Obie@vo	  2	  A:	  
Obie@vo	  2	  B:	  

Azione	  2	  A:	  
Azione	  2	  B:	  
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Ambi8	  Tema8ci	  
Nell’accodo	   di	   partenariato	   vengono	   defini8	   gli	   ambi8	   su	   cui	  
interviene	   la	   strategia.	   Gli	   ambi8	   di	   riferimento	   del	   FLAG	  
Marche	  Centro	  prevedono:	  
	  

1)	   Sviluppo	   e	   innovazione	   delle	   filiere	   e	   dei	   sistemi	   produ@vi	  
locali	   (agro-‐alimentari,	   ar8gianali	   e	   manifa,urieri,	   produzioni	  
i@che);	  
	  

2)	  Turismo	  sostenibile;	  
	  

3)	  Diversificazione	  economica	  e	  sociale	  connessa	  ai	  mutamen8	  
nel	  se,ore	  della	  pesca;	  	  
 



PdA	  –	  Piano	  d’Azione	  

Il	  Piano	  di	  Azione	  Locale	  deve	  tradurre	  gli	  obie@vi	  
in	   azioni	   concrete,	   dotandosi	   di	   una	   stru,ura	  
tecnica	  in	  grado	  di	  effe,uare	  tali	  compi8.	  Al	  fine	  di	  
rafforzare	  la	  concentrazione	  finanziaria	  e	  orientare	  
le	   esperienze	   maturate	   in	   tema	   di	   proge,azione	  
locale	   su	   obie@vi	   realis8ci	   e	   susce@bili	   di	   reale	  
impa,o	   locale,	   gli	   ambi8	   tema8ci	   su	   cui	   puntare	  
devono	   essere	   il	   più	   possibile	   defini8	   rispe,o	   di	  
quelli	  eventualmente	  u8lizza8	  in	  passato	  
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Il	   Piano	   d’Azione	   deve	   descrivere	   sinte8camente	  
tu,e	   le	   azioni	   previste	   nella	   strategia	   definita,	  
compilando	  per	  ciascuna	  di	  esse	  una	  scheda.	  	  
Il	  piano	  d'azione	  deve	  considerare	  almeno	  i	  qua,ro	  
pun8	  seguen8:	  
ü il	  8po	  di	  azione	  
ü il	  responsabile	  dell'a,uazione	  dell’azione	  
ü quando	  ed	  in	  quale	  ordine	  avranno	  luogo	  le	  azioni	  
ü il	  loro	  costo	  presunto	  
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I FLAG in Italia: esempi di PdA con obiettivi specifici e azioni 

Obiettivi	  specifici	   Azioni	  

1	  –	  Mantenere	  la	  prosperità	  economica	  e	  
sociale	  delle	  zone	  di	  pesca	  e	  aggiungere	  
valore	  ai	  prodo@	  della	  pesca	  e	  
dell’acquacoltura	  

1.1	  Studio	  di	  fa@bilità	  del	  marchio	  (bozza	  disciplinare	  e	  
regolamento	  d’uso)	  e	  del	  sistema	  di	  tracciabilità/
rintracciabilità	  
1.2	  Promuovere	  la	  valorizzazione	  del	  territorio	  
a,raverso	  un	  marchio	  colle@vo	  volontario	  ed	  un	  
sistema	  di	  tracciabilità/rintracciabilità	  regionale	  dei	  
prodo@	  della	  pesca	  marina	  
1.3	  Promuovere	  e	  divulgare	  il	  marchio	  colle@vo	  e	  il	  
sistema	  della	  tracciabilità/rintracciabilità	  della	  pesca	  
marina	  

2	  –	  Preservare	  ed	  incrementare	  
l’occupazione	  nelle	  zone	  di	  pesca	  
sostenendo	  la	  diversificazione	  e	  la	  
ristru,urazione	  economica	  e	  sociale	  nelle	  
zone	  che	  devono	  affrontare	  problemi	  socio-‐
economici	  connessi	  ai	  mutamen8	  nel	  
se,ore	  della	  pesca	  

2.1	  Realizzare	  microstru,ure	  colle@ve	  dedicate	  alla	  
concentrazione	  e	  vendita	  colle@va	  dei	  prodo@	  i@ci	  
2.2	  Realizzare	  microstru,ure	  colle@ve	  dedicate	  alla	  
trasformazione	  e	  vendita	  dei	  prodo@	  i@ci	  
2.3	  Sostenere	  l’adeguamento	  delle	  imbarcazioni	  per	  
sostenere	  il	  pesca	  turismo	  (piccola	  pesca)	  
2.4	  Sviluppare	  e	  migliorare	  i	  si8	  acquicoli	  a,raverso	  
l’individuazione	  di	  aree	  vocate	  all’acquacoltura	  con	  
par8colare	  riferimento	  alla	  maricoltura	  



ObieDvi	  specifici	   Azioni	  

1	  –	  Inizia8ve	  e	  interven8	  volte	  al	  
miglioramento	  ed	  incen8vazione	  della	  
vendita	  al	  de,aglio	  del	  pescato	  

	  	  

1.1	   studi	   per	   marchi	   territoriali	   dei	   prodo@	   i@ci	  
(vongole	  etc.)	  
1.2	   Realizzazione	   di	   merca8ni	   mis8	   del	   pescato	   e	  
dell’agroalimentare	  (vendita	  dire,a)	  
1.3	  Valorizzazione	  dei	  prodo@	  i@ci:	  	  
	  	  	  a)	  ricerca	  e	  sviluppo	  di	  nuovi	  prodo@	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
gastronomici	  
	  	  	  b)	  studio,	  proge,azione	  e	  realizzazione	  packaging	  
	  	  	  c)	  campagna	  di	  comunicazione	  
	  	  	  d)	  acquisto	  di	  disposi8vi	  finalizza8	  alla	  produzione	  

2	  –	  Sostegno	  alla	  valorizzazione	  della	  
filiera	  dei	  prodo@	  i@ci	  

2.1	  Commercializzazione	  integrata	  
2.2	  Fiere	  e	  manifestazioni	  enogastronomiche	  

PdA	  –	  Piano	  d’Azione	  
I	  FLAG	  in	  Italia:	  esempi	  di	  PdA	  con	  obie@vi	  specifici	  e	  azioni	  


